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　 公益广告因其独特的宣传方式服务于社会受到了越来越多的关注以及观众的喜爱，它属于公益性质，

体现的是社会核心价值观。融媒体的特殊传播方式、制作形式、题材内容等方面相对于传统工艺广告都有明显的

优势。如何将公益广告产业与动画短片相结合并利用融媒体技术进行迅速传播并且能获得显著的效果成为本文研

究的重点。

公益广告 ；动画短片；表现手法；创作思路
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李　娟 （１９８５－），湖北武汉人，讲师，博士，主要研究方向：影视动漫。
柳永春 （１９８２－），河南偃师人，副教授，硕士，主要研究方向：影视动漫。
安徽省社会科学创新发展研究课题项目 “融媒体时代动漫设计在防疫知识普及中的创新应用研

究”（２０２０ＣＸ２２２）；阜阳师范大学校级产学研项目 “阜阳市九强家居工程有限公司动画广告及

推广工作”（２０２０ＦＸＧＨＫ４）；阜阳师范大学科学研究项目 “基于数字动画技术的阜阳民俗文化

传承与推广研究”（２０２０ＫＹＱＤ００２５）。

　　

（一）科普类公益动画广告的由来

动画艺术是一门新兴艺术，但是因其自身

独特的视觉感受已经成为了当下炙手可热的艺

术形式。其在很多领域被广泛的采用，如电影

电视行业、模拟航空航天技术、游戏交互、虚

拟空间展示、广告宣传等，其中最为突出的就

是广告业。这种表现形式在相关介绍、广告宣

传等方面都具有价格低廉、效果直观、快速灵

动的特点，并准确地把握住了广大观众的审美

需求，达到了知识教育和形象宣传的最终目的。

动画这种表达形式具有视觉和听觉双重感觉体

验的鲜明特征，给人们一种简单直观、亲和力

强、及时、快速、潮流性较强之感。动画技术

因其与融媒体传播方式高度契合因而催生了融

媒体动画广告的概念。动画技术是最早进入到

数字时代的艺术形式。更加充分有效地利用数

字技术将视频、音频、图文高效快速的融合在

一起，多种形式的科普类公益广告便应运而生。

（二）我国科普类公益动画广告的发展情况

近年来学者们对于科普类公益动画广告的

创作以及未来走向的研究一直是学术界的热门

话题，可是如何将动画产业与科普宣传类的公

益广告相结合的研究成果确实为罕见。通过搜

索中国知网、万方数据库、与超星数字图书馆

等大量的数据库之后才发现有关的资料少之又

少。究其原因，动画产业属于资本运作行业其

高投入高产出是其行业特点，而公益广告，属

于公益性质无法得到经济效益就更难吸引投资，

所以两者之间有着不可逾越的鸿沟。２０２０年五
月的两会期间，相当一部分全国代表提出提案，
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在央视等各大频道的新闻联播结束时进行科普

类公益动画广告的投放，进而提高社会



明，不但实现了固有的透视、虚实关系，且动

画风格更加逼真，使影片更具带入感。随着数

字技术的迅猛发展，动画制作的效率得到了大

幅度的提升，更重要的是软件技术的成熟改



满着热情。动画艺术是一门综合型的交叉艺术

学科，无数的动画人经历了数十年的不懈奋斗

才使动画行业有了今天的大繁荣、大发展，动

画产业已经凭借着自己独特的感染力以及艺术

效果取得了很好的成绩，科普类公益广告产业

如何通过自身表现力取代或比肩传统的公益广

告，就要通过动画制作者不断的创新研究，推

陈出心，秉承传统使其具有自己独特之的动画

魅力并与现代科技进行完美无隙的衔接。在研

究过程中，动画艺术利用其独特的表现力、感

染力完美的诠释了科普类公益广告的内涵，我

们通过本研究对公益动画广告的未来充满了

期待。
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·９４·融媒体动画短片与科普类公益广告的结合与发展


